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Survey Statistics Report

Count Completed / | Completed / | Started / Viewed
Started Viewed
Viewed 259
Started 168
Completed (avant | 113 67,26% 43,63% 64,86%
nettoyage)
Completed (apres | 94 55,95% 36,29% 64,86%
nettoyage)
Dropout 55
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Profil

Genre

Un homme; 45;

/ 48%

Une femme; 49;_/
52%

= Un homme = Une femme

Plus de 65 ans; Moins de 25
2;2% _\ r ans; 4; 4%

De 463 65ans;__— A
27:29%
~——___De26a45ans;
61;65%

® Moinsde25ans ®De26a4d45ans m®mDed6a65ans = Plusde 65 ans

Domaine d’ activité

Autre; 12;6%

|
‘ ____Communication; 44; 22%
\ —___Marketing; 43;22%

T Ftudes de marché; 4; 2%

Vente; 14;7%

Hors « branche de la
communication »; 17; 8%

Agence de pub et graphisme;
14;7%

—

Events; 25;13% _—

Média; 14;7% _—

Conception de site web; 12; 6%

= Communication = Marketing = Ftudes de marché

= Vente m Conception de site web = Média

= Events = Agence de pub et graphisme = Hors « branche de la communication »
= Autre
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Réle dans 1’ entreprise

Sans emploi; 1; 1%

Indépendant/Freel
ance; 11;12%

Direction; 21;22%

Employé; 36; 38%
Cadre; 25;27%

m Direction = Cadre = Employé = Indépendant/Freelance = Sans emploi

[ieu de travail

International; 4; 3% Autre; 3; 2%

Suisse allemande; 3; 2%

I
X
S
Canton romand; 24; 17%

Haut Valais; 4; 3% /.

Bas Valais; 24; 17%

\——__Chablais; 10; 7%

Valais Central; 68; 49%

= Bas Valais = Chablais = Valais Central = Haut Valais = Canton romand = Suisse allemande m International = Autre
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Club de com

Durée du membership

Plus de 5 ans; 28;30%
/ Moins de 2 ans; 34; 36%

De3a5ans;32;34%__—

m Moinsde2ans mDe3a5ans mPlusde5ans

Intégration
Pas d'avis; 2; 6%
Pasdutout;3;9%
Tout a fait; 14;41%
Moyennement; 15; 44% ___—
= Tout a fait = Moyennement = Pasdutout = Pasd'avis
Cotisation

d'une cotisation
« membre
. ————__entreprise »; 30;
32%

d’une cotisation "
« membre
individuel »; 64;
68%
= d'une cotisation « membre entreprise »

= d’une cotisation « membre individuel »
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Montant prét a payer pour une cotisation annuelle
Moyenne : 111,47 CHF
Médiane : 100.00 CHF

35 32
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s 14

10 7 6

5 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1
80,00 88,00 90,00 97,00 99,00 100,00 101,00 113,00 120,00 130,00 148,00 150,00 160,00 200,00 250,00
CHF CHF CHF CHF CHF CHF CHF CHF CHF CHF CHF CHF CHF CHF CHF

B Montant

Fréquence de participation aux événements

Jamais; 3; 3% Atous les
e __événements; 6;
6%

1-2 fois / année; _—
40;43%

\ 3-4fois / année;

45;48%
m Atous les événements = 3-4fois/année = 1-2 fois/ année = Jamais

Motivations

Loisirs/ouverture; 36; Autre; 1; 0%

14% —
. Réseautage ; 78;31%

Intérét des thématiques /

traitées; 82;33% Diversité des

événements; 54; 22%

m Réseautage  ® Diversité des événements ® Intérét desthématiques traitées = Loisirs/ouverture  ®m Autre
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Satisfaction au regard des thématiques choisies en 2015/2016

Moyennement; 23; 24%

/

\ Oui entiérement; 71;

76%

® Qui entierement = Moyennement = Pasdu tout

Event le plus intéressant en 2015/2016 (hors 40 ans)

Le Nouvelliste, visite d’entreprise; 6; 7%

Oh Festival, événement culturel; 2; 2%
Crans-Montana Absolutely; 7; 8%

Alpes et caetera, stratégie marketing; 6; 7%

/

Google: mode d'emploi pour PME; 20; 23%

Provins, promesse d'émotions; 4; 5% \
Police Cantonale, stratégie de communication; 10; 12%

Real Fly, événement récréatif; 4;5%

Media training; 7; 8%
.

\ Internet Mobile; 7; 8%

T Foire du Valais - journée économique; 10; 12%

Distillerie Morand, stratégie marketing; 3;3%

= Oh Festival, événement culturel = Le Nouvelliste, visite d’entreprise = Alpes et caetera, stratégie marketing Media training
= Internet Mobile = Foire du Valais - journée économique = Distillerie Morand, stratégie marketing = Real Fly, événement récréatif
= Police Cantonale, stratégie de communication = Provins, promesse d'émotions = Google: mode d'emploi pour PME = Crans-Montana Absolutely
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Satisfaction

Site internet du Club de com

Insatisfait; 1;
1%

Trés satisfait;
35;38%

Satisfait; 57;
61%

m Insatisfait m Satisfait = Trés satisfait

Visibilité sur le site internet

Insatisfait; 4;
4%

Trés satisfait;
25;27%

Satisfait; 63;
69%

= |nsatisfait = Satisfait = Trés satisfait

Souhaiteriez—vous étre plus visible ?

Pas d’avis; 25;
27%

Oui; 24;25%

Non; 45; 48%

= Oui = Non = Pasd’avis




Volonté de développer 1’ usage des réseaux sociaux

Pas d'avis; 27;

29%
Oui; 44;47%
Non; 23;24%
m Oui = Non = Pasd'avis
- . b
Volonté de recevoir plus d avantages € membres »
Pas d’avis; 10;
11%
Non; 7; 7%
Oui; 77;82%

mQui = Non = Pasd’avis

Satisfaction au regard de la programmation de 1’ années des 40 ans

Insatisfait; 1; 1%

Trés satisfait; 31; 39%

T satisfait; 48; 60%

= [nsatisfait = Satisfait = Trés satisfait
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Satisfaction au regard du programme de la soirée du 17 juin 2016 (40 ans)

6( tikiCheck

Insatisfait; 2; 3%

Trés satisfait; 24; 41%

" satisfait; 33;56%

= |nsatisfait = Satisfait = Tres satisfait
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Prix de la communication

Intérét pour organiser un Prix de la communication

Pasd'avis; 19;
21%

Oui; 48;52%

Non; 25;27%

® OQui ® Non = Pasd'avis

Catégories importantes

Personnalité; 8; 4%

\Autre; 3;2%

Entreprise; 11; 6%

B Campagne web; 24; 13%

Campagne mobile; 19;
10%
Projetoriginal; 39;21%

Campagne print; 17;9%

Affichage; 10; 5%

Buzz; 19;10%
TV /Radio ; 5; 3%
Branding; 8; 4%
Video; 7; 4% Présence événementielle ;
18;9%

® Campagne web = Campagne mobile = Campagne print Buzz

m Présence événementielle = Video = Branding = TV /Radio

m Affichage = Projet original = Entreprise m Personnalité

= Autre
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Type de récompenses

Autre; 2; 2%

o Somme
Label/Dipléme/S — dargent; 14;
tatuette; 25; 16%
29%

Gain en visibilité;

Contre affaires; 33;38%
13;15%
= Somme d’argent = Gain en visibilité = Contre affaires

= Label/Dipléme/Statuette = Autre

Nous sommes a votre entiére disposition pour tout complément d’ information.

Matthieu Delaloye
Pour 1’ équipe de tikiCheck Sarl

Nos services vous intéressent ?

N’hésitez pas & nous contacter par e-mail & [’adresse suivante : info@tikicheck.com
ou par téléphone au numéro suivant : +41/79 396 63 65
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